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Abstract: This study aims to determine the effect of Islamic financial literacy and trust on the interest of the
people of Bandar Parkland, Klang Selangor, Malaysia in conducting transactions at Islamic banks. This
study used primary data using a questionnaire method of 120 respondents using nonprobability sampling
technique. This study uses a multiple linear regression analysis model to determine the factors that influence
the interest of the people of Bandar Parkland, Klang Selangor in conducting transactions at Islamic banks.
The results showed that the Islamic financial literacy variable partially had a positive and significant effect
on interest in public transactions, the trust variable partially had a positive and significant effect on interest
in public transactions. Simultaneously Islamic financial literacy and trust have a positive and significant
effect on interest in public transactions with a coefficient of determination of R-Square of 74.4%..

Keywords: Interest in Transactions, Islamic Financial Literacy, Trust.

Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh literasi keuangan syariah dan kepercayaan
terhadap minat masyarakat Bandar Parkland, Klang Selangor, Malaysia dalam melakukan transaksi di bank
islam. Penelitian ini menggunakan data primer dengan metode kuesioner 120 responden teknik
nonprobability sampling. Penelitian ini menggunakan model analisis regresi linear berganda untuk
mengetahui faktor-faktor yang mempengaruhi minat masyarakat Bandar Parkland, Klang Selangor dalam
melakukan transaksi di bank islam. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel literasi keuangan syariah
secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat transaksi masyarakat, variabel kepercayaan
secara parsial berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat transaksi masyarakat. Secara simultan
literasi keuangan syariah dan kepercayaan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat transaksi
masyarakat dengan koefisien determinasi R-Square 74,4%..

Kata kunci : Minat Transaksi, Literasi Keuangan Syariah, Kepercayaan.
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PENDAHULUAN
Kemampuan seseorang dalam
menggunakan pengetahuan,

keterampilan, dan sikap keuangan untuk
mengelola sumber daya keuangannya
sesuai dengan ajaran Islam dikenal
dengan literasi keuangan syariah. Literasi
keuangan syariah adalah kemampuan
untuk memahami dengan jelas produk
dan layanan keuangan syariah,
membedakan antara bank syariah dan
bank konvensial, dan memengaruhi sikap
individu untuk membuat keputusan
ekonomi yang sesuai dengan syariah
(Aziza et al., 2020). Karena pengetahuan
keuangan merupakan bagian penting dari
kehidupan, maka memiliki pengetahuan
tentang keuangan, Khususnya
pengetahuan keuangan sangatlah penting.
Informasi tentang keuangan adalah alasan
untuk menyelesaikan administrasi
monitor (Nuradyta, 2019).

Pendidikan merupakan salah satu
faktor yang mempengaruhi literasi
keuangan. Pengetahuan tentang keuangan
akan meningkat sebanding dengan
pencapaian pendidikan individu. Hal ini
menunjukkan bahwa literasi keuangan
berkolerasi  positif dengan  tingkat
pendidikan. Orang yang lebih tahu
tentang uang dan bisa menghitung uang
dengan baik juga tahu banyak tentang
perencanaan keuangan dan senang
dengan keadaan keuangannya (Ruwaidah,
2020). Banyak penelitian sebelumnya
telah menyoroti pentingnya literasi
keuangan syariah dalam kaitannya
dengan perbankan syariah. Tingkat
literasi keuangan vyang tinggi akan
mendorong ekspansi ekonomi. Orang
yang akrab dengan semua aspek
keuangan lebih mampu meningkatkan
kesejahteraan mereka dan  sebagai
hasilnya membuat keputusan yang lebih
baik mengenai perbankan syariah (Salim
et al., 2022). Istilah “literasi keuangan”

mengacu pada pengetahuan seseorang
tentang keberadaan lembaga keuangan,
berbagai produk yang mereka tawarkan,
serta potensi keuntungan dan kerugian
masing-masing. Hal ini sejalan dengan
tuntutan agar umat Islam memilih produk
yang mereka gunakan dengan hati-hati
dan memperhatikan semua aspek untuk
memastikan bahwa produk tersebut
sesuai dengan hukum syariah.

Bank syariah adalah bisnis yang
memaksimalkan penyampaian layanan,
sehingga reputasi mereka berdampak
signifikan terhadap kelangsungan bisnis.
Masyarakat harus selalu percaya dan puas
dengan produk dan layanan keuangan
syariah yang disediakan oleh bank
syariah. Ketika datang ke perbankan
syariah, nasabah harus merasa seolah-
olah semua yang mereka terima
mencerminkan  citra  positif  dan
menawarkan fleksibilitas kepada mereka
(Yusuf & Asytuti, 2022). Keputusan
untuk menggunakan produk dan layanan
bank syariah sangat slektif di masyarakat.
Minat masyarakat menjadi nasabah bank
syariah untuk bertransaksi mendorong
keputusan dan perilaku penggunaan
produk dan layanan bank syariah.
Kecenderungan untuk mencari atau
mencoba kegiatan dalam bidang tertentu
disebut minat. Minat juga disebut sebagai
sumber motivasi yang menggugah
seseorang untuk bertindak.

Pengaruh variabel independen
lainnya terhadap kemungkinan seseorang
menjadi nasabah pada bank syariah dapat
di ukur dan diketahui melalui minat
(Syafitri, 2022). Perilaku yang terwujud
sebagai respon terhadap objek yang
menunjukkan keinginan pelanggan untuk
melakukan pembelian disebut dengan
minat beli yang juga dapat diasumsikan
sebagai minat bertransaksi. Secara umum
ada dua macam hal yang dapat
mempengaruhi minat yaitu hal-hal yang
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datang dari luar. Kekuatan mental dan
kekuatan sosial dapat menjadi pendorong
utama minat (Fironica, 2020).

Terkait dengan tinggi rendahnya
literasi keuangan syariah akan sangat
berpengaruh terhadap minat bertransaksi
atau menggunakan produk di bank Islam.
Karena sejauh ini minat masyarakat pada
bank islam  masih  sangat kecil
dibandingkan bank konvensional,
mengingat bahwa penduduk Malaysia di
dominasi oleh agama Islam yang
harusnya menggunakan transaksi sehari-
harinya yaitu syariah untuk menghindari
riba. Dimana riba sangat bertentangan
dengan ajaran Islam. Pada bank islam
literasi  keuangan  syariah  belum
sepenuhnya di mengerti oleh masyarakat
dikarenakan masih minimnya sosialisasi
maupun informasi yang di dapatkan dari
pihak lembaga keuangan syariah
sehingga mengakibatkan  masyarakat
tidak mengetahui apa itu bank islam dan
produk-produk yang ada di bank islam
hal ini dapat dilihat dari masyarakat
tersebut yang hanya bertransaksi saja
tanpa mengetahui apa itu bank islam. Dan
masyarakat disana belum sepenuhnya
percaya dengan bank islam. Jadi, masih
sulit masyarakat disana untuk melakukan
transaksi, namun ada juga masyarakat
yang percaya terhadap bank islam. Hal
inilah yang membuat peneliti tertarik
untuk  melakukan penelitian terkait
dengan pengaruh literasi keuangan
syariah dan kepercayaan terhadap minat
masyarakat melakukan transaksi di bank
islam.

KAJIAN PUSTAKA

Landasan teori yang diambil atau
dikemukakan dalam penelitian ini
bersumber dari jurnal, adapun yang
diambil atau dijelaskan dalam kajia teori
dimulai dari nama penulis, judul, tahun
terbit jurnal, metode yang digunakan, dan

hasil yang diperoleh. Landasan teori yang
diambil dari beberapa jurnal adalah
sebagai berikut:

Pertama, (Gunawan et al., 2020)
melakukan penelitian dengan judul
“Pengaruh Literasi Keuangan dan Gaya
Hidup Terhadap Pengelolaan Keuangan
Mahasiswa Prodi Manajemen Universitas
Muhammadiyah =~ Sumatera  Utara”.
Mereka melakukan penelitian pada tahun
2020. Jenis metode yang digunakan
dalam penelitian ini adalah metode
kuantitatif. Populasi penelitian ini adalah
mahasiswa prodi Manajamen Fakultas
Ekonomi  dan  Bisnis  Universitas
Muhammadiyah Sumatera Utara
(UMSU) yang berjumlah 957 mahasiswa
tahun ajaran 2019-2020. Sampel yang
digunakan berjumlah 100 mahasiswa
dalam teknik pengambilan sampel secara
acak. Data yang digunakan yaitu data
primer dengan menyebarkan kuesioner.
Teknik analisi data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah teknik
statistic SPSS IBM 20.

Hasil yang diperolen dalam
penelitian ini yaitu Literasi Keuangan
tidak memiliki  pengaruh  terhadap
pengelolahan  keuangan ~ mahasiswa
Manajemen Universitas Muhammadiyah
Sumatera Utara, Gaya Hidup memiliki
pengaruh terhadap pengelolaan keuangan
mahasiswa  Manajemen  Universitas
Muhammadiyah Sumatera Utara, literasi
keuangan dan gaya hidup secara simultan
memiliki pengaruh terhadap pengelolaan
keuangan mahasiswa Manajemen
Universitas Muhammadiyah Sumatera
Utara.

Kedua, (Purnama et al., 2021)
melakukan penelitian  dengan judul
“Model  Perilaku Brand Switching
Konsumen Dalam Pembelian Produk
Otomotif”. Mereka melakukan penelitian
pada tahun 2021. Metode penelitian yang
digunakan dalam penelitian ini adalah
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pendekatan eksplanatori. Popolasi dalam
penelitian ini adalah konsumen pemilik
mobil di Kota Medan. Teknik penarikan
sampelnya adalah non-probility sampling
dan teknik pengumpulan data
menggunakan teknik wawancara dan
kuesioner. Analisis data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah metode model
persaman structural. Hasil penelitian
menunjukkan  bahwa brand image
memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap  kepuasan. Brand image
memiliki ~ pengaruh  negative  dan
signifikan terhadap brand switching.
Kualitas produk memiliki pengaruh
negative dan signifikan terhadap brand
switching. Kepuasan memiliki pengarih
negative dan signifikan terhadap brand
switching dan kepuasan dapat memediasi
secara negative pengaruh kualitas produk
terhadap brand switching konsumen
dalam pembelian produk otomotif.
Ketiga, (Pradesyah, 2022)
melakukan penelitian dengan judul “The
Effect Of Literacy, and Product
Understanding On Students’ Interest In
Conducting Transactions In Islamic
Financial Institutions, Religiosity As An
Intervening Vaariable”. Mereka
melakukan penelitian pada tahun 2022.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
pengaruh literasi dan pemahaman produk
terhadap minat mahasiswa dalam
bertransaksi di lembaga keuangan syariah
dengan religuisitas sebagai variabel
intervening. Dimana religuisitas dapat
menyeimbangkan antara pemikiran dan
pemahaman masyarakat terkait dengan
minat mahasiswa dalam bertransaksi di
lembaga keuangan syariah. Penelitian ini
menggunakan jenis metode penelitian
kuantitatif dengan menyebarkan
kuesioner dan menggunakan alat analisis
Smart PLS. Hasil yang diperoleh dalam
penelitian ini  adalah literasi tidak
berpengaruh terhadap minat melalui

religuisitas sebagai variabel intervening,
sedangkan product understanding
berpengaruh signifikan terhadap minat
melalui religuisitas sebagai variabel
intervening.

Keempat, (Wahyuni et al., 2022)
melakukan penelitian dengan judul
“Model Praktik Manajemen Keuangan
Pribadi Berbasis Literasi Keuangan,
Orientasi Masa Depan dan Kecerdasan
Spiritual Pada Generasi ‘Y’ di Kota
Medan”. Mereka melakukan penelitian
pada tahun 2022. Jenis penelitian ini
merupakan penelitian kausalitas. Artinya,
penelitian yang ingin mencari penjelasan
dalam bentuk hubungan sebab-akibat
antara beberapa  variabel yang
dikembangkan dalam manajemen.
Populasi dalam penelitian ini adalah
seluruh mahasiswa yang ada di beberapa
Perguruan Tinggi Swasta (PTS) terbaik
yang ada di Sumatera Utara

Analisis data yang digunakan
adalah Structural Equation Model dan
menggunakan teknik Maximum
Likelihood Estimation (MLE) dengan
batuan Partial LeastSquare (PLS) dengan
sampel penelitian yang diambil sebanyak
150 responden. Pengumpulan data yang
digunakan yaitu observasi, wawancara
dan kuesioner yang diberikan kepada
mahasiswa di masing-masing Perguruan
Tinggi Swasta. Hasil yang diperoleh
dalam penelitian ini menunjukkan bahwa
orientasi masa depan berpengaruh
negative dan tidak signifikan terhadap
praktik pengelolaan keuangan pribadi
pada generasi ‘Y’ di Kota Medan.
Literasi keuangan berpengaruh positif
dan  signifikan  terhadap  praktik
pengelolaan keuangan pribadi pada
generasi ‘Y’ di Kota Medan. Kecerdasan
Spiritual yang memoderasi orientasi masa
depan dan literasi keuangan pada praktik
pengelolaan keuangan pribadi
berpengaruh positif terhadap orientasi
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masa depan, namun berpengaruh negative
terhadap literasi keuangan dan kedua
variabel yang  dimoderatori  oleh
kecerdasan spiritual tidak signifikan
terhadap praktek pengelolaan keuangan
pribadi pada generasi ‘Y’ di Kota Medan.

Kelima, (Dahrani et al.,, 2022)
melakukan penelitian dengan judul
“Model Pengelolaan Keuangan Berbasis
Literasi Keuangan dan Inklusi Keuangan
: Studi pada UMKM di Kota Binjai”.
Mereka melakukan penelitian pada tahun
2022. Jenis penelitian ini merupakan
penelitian  kausalitas. Popolasi dan
sampel pada penelitian ini diambil dari
pelaku usaha mikro, kecil dan menengah
di Kota Binjai yang berjumlah 205 orang,
melalui kerjasama dengan menggunakan
pendekatan cluster sampling pada 5
kecamatan di Kota Binjai serta Random
Sampling berdasarkan Kkriteria jenis,
durasi dan tingkat rata-rata keuntungan
usaha. Pengumpulan data menggunakan
data primer dengan metode servei
menggunakan kuesioner. Teknik analisis
data yang digunakan dalam penelitian ini
adalah analisis statistic deskriptif dengan
bantuan Software Smart PLS. Hasil yang
diperoleh dalam penelitian ini
menunjukkan bahwa berdasarkan hasil
dari  pengelolaan data dari model
structural diperoleh hasil bahwa variabel
Literasi keuangan berpengaruh positif
dan signifikan terhadap inklusi keuangan.
Literasi keuangan berpengaruh positif
dan signifikan terhadap manajemen
keuangan. Inklusi keuangan berpengaruh
positif ~ dan signifikan terhadap
manajemen  keuangan. Dan Inklusi
keuangan dapat memediasi secara positif
litersi  keuangan pada manajemen
keuangan.

Keenam, (Ruwaidah, 2020)
melakukan penelitian  dengan judul
“Pengaruh  Brand Image, Literasi
Keuangan  Syariah, dan  Shariah

Governance, terhadap Keputusan
Menggunakan Jasa Perbankan Syariah”.
Mereka melakukan penelitian pada tahun
2020. Jenis penelitian ini menggunakan
penelitian kuantitatif dengan metode
analisis  regresi  linear  berganda
menggunakan program SPSS 16. Hasil
yang di peroleh dalam penelitian ini
menunjukkan bahwa variabel brand
image dan literasi keuangan syariah
berpengaruh signifikan terhadap eputusan
menggunakan  layananan  perbankan
Syariah di Kabupaten Jepara. Tetapi
variabel  shariah  governance tidak
berpengaruh signifikan terhadap
keputusan menggunakan jasa perbankan
syariah di Kabupaten Jepara.

Ketujuh, (Fauzi, 2020) melakukan
penelitian dengan judul “Pengaruh
Literasi Keuangan Syariah, Pengetahuan
Agama, dan Promosi Terhadap Minat
Menjadi Nasabah Bank Syariah”. Beliau
melakukan penelitian pada tahun 2020.
Jenis penelitian ini termasuk penelitian
kausal asosiatif. Teknik pengumpulan
data dengan menggunakan kuesioner dan
juga dokumentasi yang dilakukan di
beberapa pondok pesantren di kabupaten
Sleman dengan subjek penelitian adalah
mahasiswa santri. Dengan jumlah
responden sebanyak 80 mahasiswa.
Teknik analisis data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah analisis
deskriptif. Hasil yang diperoleh dalam
penelitian ini menunjukkan bahwa literasi
keuangan syariah berpengaruh positif
terhadap minat menjadi nasabah bank
syariah. Kemampuan pengetahuan agama
berpengaruh  positif terhadap minat
menjadi nasabah Bank Syariah. Promosi
berpengaruh  positif  terhadap minat
menjadi nasabah Bank Syariah. Literasi
Keuangan Syariah, Pengetahuan Agama,
dan Promosi secara  bersamaan
berpengaruh  positif terhadap Minat
Menjadi Nasabah Bank Syariah dengan
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nilai F hitung > F tebal (10,352 > 2,72)
dengan nilai signifikansi sebesar 0,000 <
0,05.

Kedelapan, (Faizah &
Mahmudatus, 2022) melakukan
penelitian dengan judul “Pengaruh
Literasi Keuangan Syariah, Kualitas
Pelayanan dan Tingkat Kepercayaan
Terhadap Minat Mahasiswa Dalam
Menabung di Bank Syariah”. Mereka
melakukan penelitian pada tahun 2022.
Jenis metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah penelitian kuantitatif
dengan alat uji regresi linear berganda
dengan pengumpulan data pada penelitian
ini  menggunakan kuesioner. Populasi
dalam penelitian ini adalah Mahasiswa
aktif Universitas Islam Nahdlatul Ulama
Jepara dengan jumlah populasi 5.598
mahasiswa yang terdiri dari 5 Fakultas.
Teknik Pengambilan Sampel dalam
penelitian ini adalah accidental sampling
dengan perhitungan sampel berdasarkan
rumus slovin diperoleh hasil 98 sampel.
Hasil yang diperoleh dalam penelitian ini
menunjukkan bahwa literasi keuangan
Syariah  memiliki pengaruh terhadap
minat menabung di Bank Syariah karena
nilai signifikannya < 0.05. Kualitas
Pelayanan berpengaruh terhadap minat
menabung di Bank Syariah karena nilai
signifikannya < 0,05. Tingkat
kepercayaan berpengaruh terhadap minat
menabung di Bank Syariah karena nilai
signifikannya < 0.05.

Kesembilan, (Haida et al., 2021)
melakukan penelitian dengan judul
“Pengaruh  Pemahaman  Masyarakat
Tentang Riba  Trehadap Minat
Bertransaksi di Bank Syariah”. Mereka
melakukan penelitian pada tahun 2021.
Jenis metode yang digunakan dalam
penelitian ini adalah penelitian kuantitatif
dan teknik pengumpulan data dengan
menggunakan kuesioner. Penelitian ini
merupakan penelitian populasi karena

mengambil seluruh masyarakat Desa
Karangmekar berdasarkan tingkat
pendidikan yang berusia diatas 18 tahun
yang berjumlah 2.140 orang dengan
subjek penelitian sebanyak 96 responden.
Hasil yang diperoleh dari penelitian ini
menunjukkan bahwa pemahaman
masyarakat tentang riba di desa
Karangmekar Kecamatan
Karangsembung  Kabupaten  Cirebon
dikategorikan  baik dari  tanggapan
responden yang dominan menjawab
setuju dengan frekuensi relatif 36,46%.
Terdapat pengaruh yang signifikan antara
pemahaman masyarakat tentang riba
terhadap minat bertransaksi di Bank
Syariah dengan nilai koefisien regresi
yang bernilai positif, nilai t hitung (6,700)
> t tabel (1,985) dan nilai signifikansi
(0,000) < (0,05). Besarnya presentasi
pengaruh pemahaman masyarakat tentang
riba terhadap minat bertransaksi di Bank
Syariah diperoleh dari hasil analisis
koefisien determinasi adalah 32,3%.

Kesepuluh, (Harahap et al., 2021)
melakukan penelitian dengan judul
“Pengaruh Literasi Keuangan Terhadap
Minat Investasi Saham Syariah”. Mereka
melakukan penelitian pada tahun 2021.
Jenis penelitian yang digunakan yaitu
penelitian kuantitatif. Populasi penelitian
ini adalah seluruh mahasiwa IAIN Kerici,
sedangkan sampel penelitian ini yaitu
mahasiswa yang berinventasi saham
syariah. Jumlah sampel yang digunakan
sebanyak 70 responden, dimana untuk
menentukannya peneliti  menggunakan
metode ‘jumlah indicator 10°, maka
diketahui jJumlah indikatornya sebanyak 7
indikator yang terdiri dari 3 indikator
variabel Minat Investasi (Y) dan 4
indikator Literasi Keuangan. Analisis
data yang digunakan dalam penelitian ini
menggunakan analisis regresi linear
sederhana untuk mengetahui variabel X
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terhadap variabel Y, sedangkan untuk
menjawab hipotesis menggunakan uji t.
Hasil yang diperoleh dari penelitian ini
menunjukkan bahwa secara signifikan
kiterasi keuangan berpengaruh terhadap
minat investasi mahasiswa di galeri
investasi syariah IAIN Kerinci, dimana
arah pengaruhnya vyaitu positif dengan
besarnya pengaruh tersebut adalah
42,4%. Kemudian, dari hasil uji
kecocokan model dinyatakan model
regresi yang terbentuk adalah fit (cocok).

Kesebelas, (Wijanarko &
Rachmawati, 2020) melakukan penelitian
dengan  judul  “Pengaruh  Literasi
Keuangan Syariah, Islamic Branding, dan
Religuisitas Terhadap Keputusan
Mahasiswa Dalam Memilih Layanan
Keuangan Syariah”. Mereka Melakukan
penelitian pada tahun 2020. Jenis metode
yang digunakan dalam penelitian ini yaitu
penelitian kuantitatif dengan pendekatan
asosiatif. Data yang digunakan yaitu data
primer yakni data statistic yang
merupakan hasil penyebaran kuesioner.
Populasi pada penelitian ini adalah semua
mahasiswa aktif dengan rentan umur
antara 18-25 tahun di Fakultas Ekonomi
Universitas Negeri Surabaya dengan
jumlah sampel sebanyak 150 mahasiswa.
Teknik pengambilan subjek memakai
accidental sampling dengan pengumpulan
data menggunakan skala guttman dan
menganalisinya menggunakan bantuan
aplikasi SPSS. Hasil yang diperoleh dari
penelitian ini  menunjukkan bahwa
variabel literasi keuangan syariah, islamic
brending, dan religuisitas meningkatkan
peluang keputusan mahasiswa dalam
memilih layanan keuangan syariah secara
berturut-turut sebesar 53,9%; 96,8%; dan
37,8%. Namun hasil pengujian secara
parsial memperlihatkan bahwa variabel
literasi keuangan syariah dan variabel
Religuisitas berpengaruh tidak signifikan
terhadap keputusan mahasiswa dalam

memilih  layanan keuangan syariah,
sedangkan variabel islamic brending
berpengaruh signifikan terhadap
keputusan mahasiswa dalam memilih
layanan keuangan syariah. Berdasarkan
pengujian  simultan  memperlihatkan
bahwa variabel literasi keuangan syariah,
islamic brending, dan religuisitas secara
serentak  mempengaruhi  keputusan
mahasiswa dalam memilih layanan
keuangan syariah.

METODE

Penelitian ini  merupakan penelitian
kuantitatif dengan menggunakan alat
SPSS, dimana penelitian ini dilakukan di
lingkungan lembaga keuangan syariah di
Bandar Parkland, Selangor, Malaysia.
Dalam hal ini teknik pengambilan sampel
menggunakan nonprobability sampling.
Untuk menentukan besarnya sampel,
peneliti menggunakan metode dengan
cara besarnya indikator dikalikan 5
sampai 10 (Jufrizen et al., 2020). Jumlah
variabel indicator secara keseluruhan
adalah 12. Sehingga sampel yang
dibutuhkan dalam penelitian ini adalah 12
x 10 = 120 orang.

HASIL DAN PEMBAHASAN
1. Uji Normalitas

Uji normaltas ini dilakukan
melalui uji statistik Kolmogrov-Smirnov
dilihat dari skala signifikan. Jika nilai
signifikan lebih besar dibandingkan 5
persen atau 0,05 maka data tersebut
terdistribusi secara normal dan sebaliknya
jika lebih kecil dari 5 persen atau 0,05
maka data tidak terdistribusi secara
normal. Hasil uji normalitas pada
penelitain ini dapat di lihat pada tabel 1.

Tabel 1. Hasil Uji Kolmogorov Smirnov

Unstandardized Residual

N 120

Mean 0.000000

Std. Deviation 1.53142910
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Test Stats 0.080
Sig. (2-tailed) 0.200
Sumber: Hasil Pengolahan SPSS 26, 2022

Berdasarkan hasil pada tabel 1
diatas  menunjukkan  bahwa  data
berdistribusi normal. Hal ini ditunjukkan
dengan nilai Kolmogorov-Smirnov 0,200
(lebih besar dari 0.05), ini menunjukkan
tingkat signifikansi lebih besar dari o=
5% atau 0,05. Hal ini dapat diartikan data
yang ada pada semua variabel yang
digunakan terdistribusi secara normal.

2. Uji Regresi Linear Berganda
Penelitian ini  bertujuan  untuk
menguji hipotesis dengan menggunakna
metode analisis regresi liniear berganda
untuk mengetahui pengaruh dari variabel
bebas terhadap variabel terikat
menggunakan program aplikasi SPSS.

Tabel 2. Hasil Uji Analisis Linear
Berganda

Unstandardized T Sig
Model Coefficients
B Std.
Error
(Constant) -0.667 2.812 -.237 0.813
Literasi
Keuangan .232 .079 2.947 .004
Syariah
Kepercayaan 701 .069 10.195 .000

a. Dependent Variabel: Minat Transaksi.
Sumber: Hasil Pengolahan dari SPSS 26, 2022

Berdasarkan hasil uji regresi linier
berganda pada tabel 4 diatas, diperoleh
persamaan regresi sebagai berikut:

KP =-0,667 + 0,232 (X1) + 0,701 (X2) +

e

Persamaan diatas dapat dijelaskan

sebagai berikut:

a. Nilai konstanta sebesar -0,667
menunjukkan bahwa variabel literasi
keuangan syariah dan kepercayaan
jika nilaimya 0 maka minat transaksi
memiliki tingkat sebesar -0,667.

b. Nilai koefisien literasi keuangan
syariah (X1) adalah 0,232 dengan
bernilai positif. Artinya bahwa setiap
peningkatan literasi keuangan syariah

sebesar 1 kali maka minat transaksi
akan meningkat 0,232 atau 23,2%
dengan asumsi variabel yang lain
konstan.

c. Nilai koefisien kepercayaan (X2)
adalah 0,701 dengan bernilai positif.
Artinya bahwa setiap peningkatan
kepercayaan sebesar 1 kali maka
minat transaksi akan meningkat 0,701
atau 70,1% dengan asumsi variabel
yang lain konstan.

3. Uji Hipotesis

a) Uji Koefisien Determinasi (R?)
Analisis koefisien determinasi ini

digunakan untuk mengetahui persentase

besarnya variasi pengaruh variabel bebas

terhadap variabel terikat.

Tabel 3. Koefisien Determinasi (R?)

R R Square | Adjusted R Square
.865 0.749 0.744

Sumber: Hasil Pengolahan dari SPSS 26, 2022

Berdasarkan tabel 3 di atas dapat
dilihat angka adjusted R Square 0,744
yang dapat disebut koefisien determinasi
yang dalam hal ini berarti 74,4% minat
transaksi dapat diperoleh dan dijelaskan
olen literasi keuangan Syariah dan
kepercayaan. Sedangkan sisanya 100% -
74,4% = 25,6% dijelaskan oleh faktor
lain atau variabel diluar model.

b) Uji Parsial (Uji t)

Uji Parsial (t) menunjukkan seberapa
jauh variabel bebas secara individual
menerangkan variasi  pengujian ini
dilakukan dengan menggunakan tingkat
signifikansi 5%. Uji t pada dasarnya
menunjukkan seberapa jauh pengaruh
satu  variabel  independen  secara
individual dalam menerangkan variasi
variabel dependen. Pengujian dilakukan
dengan menggunakan signifikansi level
0,05.

Tabel 4. Hasil Uji Parsial (Uji t)

-170 -



ISSN 2548-9585 (Online)

Unstandardize T Sig

df Mean Square F Sig.
2 2497.695 | 174.329 .000
117 14.327
119

Model d Coefficients
B Std.
Error
(Constant) -0.667 | 2.812 -237 | 0.81
3
Literasi

Keuangan 232 .079 2.947 | .004
Syariah

Kepercayaa .701 .069 10.19 | .000
n 5

a. Dependent Variabel: Minat Transaksi.
Sumber: Hasil Pengolahan dari SPSS 26, 2022

Berdasarkan tabel 4. Dapat
disimpulkan beberapa hal terkait dengan
pengujian secara parsial yaitu:

1. Variabel literasi keuangan syariah
memiliki nilai t sebesar 2,947 dengan
tingkat signifikansi sebesar 0,004
lebih kecil dari taraf signifikansi 0,05
(5 %). Hal ini menyatakan bahwa
literasi keuangan syariah berpengaruh
signifikan terhadap minat transaksi.

2. Variabel kepercayaan memiliki nilai t
sebesar 10,195 dengan tingkat
signifikansi sebesar 0,000 lebih kecil
dari taraf signifikansi 0,05 (5 %). Hal
ini menyatakan bahwa kepercayaan
berpengaruh  signifikan  terhadap
minat transaksi.

c) Uji Simultan (Uji F)

Uji F digunakan untuk dapat
mengetahui pengaruh secara bersama-
sama (simultan). Dari variabel bebas
terhadap variabel terikat pada suatu
analisis regresi. Jika Fhitung>Ftabel atau
nilai sig F< 0,05, maka Ha diterima dan
Ho ditolak. Sebaliknya, jika Fhitung <
Ftabel atau nilai sig F>0,05, maka Ha
ditolak dan Ho diterima.

Tabel 5. Hasil Uji Simultan

Referensi
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a. Dependent Variabel: Minat Transaksi.
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Berdasarkan Tabel 5 di atas, F
hitung adalah 174,329 > Ftabel sebesar
2,45, yang dapat ditemukan pada o =
0,05. Signifikansi kurang dari 0,05,
adalah  0,000<0,05, menurut model
regresi, dapat dikatakan bahwa dalam
penelitian ini literasi keuangan syariah
dan kepercayaan semuanya secara
simultan berpengaruh signifikan terhadap
minat transaksi dalam penelitian ini.

KESIMPULAN

Berdasarkan  hasil  penelitian maka

kesimpulan penelitian ini adalah sebagai

berikut:

1. Literasi keuangan syariah (X1)
berpengaruh positif dan signifikan
dengan nilai Sig. 0,004 < 0,05
terhadap  minat  transaksi (YY)
masyarakat Bandar Parkland, Klang
Selangor, Malaysia.
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Sig. 0,000 < 0,05 terhadap minat
transaksi (Y) masyarakat Bandar
Parkland, Klang Selangor, Malaysia.

3. Literasi keuangan syariah (X1) dan

Kepercayaan (X2) secara simultan
berpengaruh positif dan signifikan
dengan nilai Sig. 0,000 < 0,05
terhadap minat  transaksi (YY)
masyarakat Bandar Parkland, Klang
Selangor, Malaysia.
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